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Objetivo: Analizar los efectos de la calidad de impresión en la comunicación del mensaje visual 

en diferentes tipos de ilustraciones, evaluando cómo varían según el método, material y técnica 

de impresión utilizada. Metodología: La investigación se enmarcó en una metodología mixta, 

combinando técnicas cualitativas y cuantitativas. La población estuvo conformada por 

estudiantes del programa de Diseño Gráfico de la IUB de Barranquilla, tomando como muestra 

los estudiantes matriculados en el módulo Proyecto Integrador. La recolección de datos se 

realizó mediante encuestas orientadas a evaluar la percepción sobre ilustraciones impresas con 

diferentes técnicas. Resultados y Conclusiones: Se concluyó que la impresión, la 

comunicación y la ilustración son elementos interconectados y esenciales para compartir y 

percibir información. La calidad de impresión influye directamente en la transmisión del 

mensaje visual, por lo que optimizar este proceso resulta clave para garantizar que el mensaje 

del ilustrador llegue fielmente al receptor, especialmente en un entorno cada vez más 

visualmente enfocado. 
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Objective: To analyze the effects of print quality on the communication of visual messages in 

different types of illustrations, evaluating how these effects vary depending on the printing 

method, material, and technique used. Methodology: The research employed a mixed-methods 

approach, combining qualitative and quantitative techniques. The population consisted of 

students in the Graphic Design program at IUB in Barranquilla, with the sample comprising 

students enrolled in the Integrative Project module. Data collection was conducted through 

surveys designed to assess perceptions of illustrations printed using different techniques. 

Results and conclusions: It was concluded that printing, communication, and illustration are 

interconnected and essential elements for sharing and perceiving information. Print quality 

directly influences the transmission of the visual message; therefore, optimizing this process is 

key to ensuring that the illustrator’s message reaches the recipient faithfully, especially in an 

increasingly visually focused environment. 
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Introducción 

Los medios impresos han sido y continúan siendo una herramienta esencial para la comunicación gráfica, ya 

que ofrecen una experiencia tangible que muchas veces complementa o supera las posibilidades de la 

comunicación digital en ciertos contextos. Aunque la era digital ha transformado la forma en que accedemos 

a la información, el soporte impreso mantiene su relevancia en ámbitos como el diseño editorial, la publicidad 

y el arte, donde la calidad visual y la experiencia sensorial son fundamentales para transmitir mensajes con 

eficacia. 

Dentro de la industria gráfica, la diversidad de métodos y materiales de impresión—que abarcan desde la 

serigrafía y la offset hasta la impresión digital—implica que cada técnica reproduce colores, texturas y 

detalles de manera diferente. Estos elementos no solo influyen en la estética final, sino que afectan de forma 

directa la percepción y el impacto del mensaje visual. Una impresión de alta calidad puede realzar la intención 

del diseño mediante colores vibrantes y detalles precisos, mientras que una impresión deficiente puede 

distorsionar la imagen y disminuir el poder comunicativo del contenido. 

Por ello, mediante una investigación exhaustiva se busca analizar cómo varían estos efectos según el método, 

el material y la técnica de impresión utilizada, y de qué manera estas variaciones influyen en la eficacia de la 

comunicación del mensaje visual. Este estudio pretende abordar preguntas fundamentales, tales como: ¿qué 

impacto tienen las diferentes calidades de impresión en la interpretación del mensaje? ¿Cómo se puede 

optimizar el proceso de impresión para asegurar que el mensaje del ilustrador se transmita fielmente? 

Para alcanzar estos objetivos, se realizará una revisión teórica que integre antecedentes y estudios previos, 

junto con una metodología práctica que incluya análisis comparativos de muestras impresas y evaluaciones 

de la recepción del mensaje en distintos públicos. De esta forma, se espera no solo profundizar en el 

conocimiento técnico de la impresión, sino también en cómo los aspectos visuales y sensoriales contribuyen 

a una comunicación gráfica más efectiva y acorde a las expectativas del receptor. 
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Metodología 

Esta investigación se enmarca en una metodología mixta, ya que utiliza técnicas de la investigación 

cualitativa y cuantitativa para poder llegar a una conclusión. Según Sampieri (2014), las investigaciones 

cualitativas se centran en comprender fenómenos en su contexto natural, interpretando los significados que 

las personas les atribuyen. Este tipo de estudios es de naturaleza inductiva, por lo que se desarrollan 

interrogantes antes, durante o después de la recolección y análisis de datos. Lo que permite una adaptación 

continua a medida que se profundiza en el estudio del fenómeno. Por otro lado, según Taylor y Bogdan 

(1986), la investigación cualitativa es “aquella que produce datos descriptivos: las propias palabras de las 

personas, habladas o escritas, y la conducta observable”. Este enfoque se centra en captar, a partir de la 

experiencia directa en contextos naturales, el significado y la complejidad de los fenómenos sociales, 

permitiendo una comprensión profunda de las vivencias y percepciones de los participantes. 

Dicho esto, esta investigación es mixta debido a que utiliza tecnicas de ambos tipos de investigaciones para 

analizar la percepción de las personas, sobre los resultados de las ilustraciones impresas con diferentes tipos 

de impresión. Para poder estudiar cómo puede variar el mensaje denotado y connotado de cada ilustración, 

según como varie la calidad de la impresión. 

Hay que resaltar que se tuvo como técnicas de recolección de la investigación instrumentos cualitativos de 

la encuesta la cual consiste en un método sistemático para recopilar información directamente de un grupo 

de personas mediante un cuestionario diseñado específicamente para obtener datos sobre opiniones, actitudes, 

comportamientos o características de interés.  

 

Resultados 
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Conclusiones 

En esta investigación se pudo concluir que  la impresión, la comunicación y la ilustración están 

interconectadas y son esenciales para compartir y percibir información. La impresión facilita el acceso a 

contenidos, la comunicación transmite los mensajes, y la ilustración enriquece el mensaje visualmente. En la 

era digital, es crucial reflexionar sobre cómo estos elementos evolucionan para adaptarse a nuevas formas de 

interacción y mejorar la comunicación visual. Entender su relación nos ayudará a conectar mejor con las 

audiencias y optimizar la transmisión de ideas en un mundo visualmente enfocado. 
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